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El ciclo de los hidrocarburos

LUIS PALLAS ALBERDI

Upstream se considera a todas
las actividades necesarias para

natural, asi como el transporte
hasta los centros de refino o de
regasificacion.

Por tanto, y por orden cro-

noldgico, las fases
plngg‘ las ncuvtdail: de ups-
tream son:

— Exploracién. Entendida
como la bisqueda de zonas
que puedan ser ricas en crudo
o gas. Para abordar esta fase es
preciso la realizacién de estu-
dios geolGgicos y sismicos. Con
los datos obtenidos se elabora
un “mapa” del subsuelo que
permitird determinar en qué
20NAS €5 MAs que pue-
dan existir hidrocarburos.

— Perforacion. La perfora-
cién de “pozos lorato-
rios”, esla qpuoe ﬁnnli:gm.e de-
termina la presencia de pe-
tréleo y gas.

— Produccion. Si la fase
previa ha dado resultados posi-
tivos se inicia la produccion,
con la perforacion de “pozos

actividades de upstream. El re-
to actual de este sector esti
principalmente en asegurar
un encuentro mutuamente be-
neficioso entre los paises pro-
pietarios de las grandes reser-
vas de crudo todavia existen-
tes, las fuentes de financia-
cién y las tecnologias y expe-
riencia necesarias para su ex-
plotacién comercial.
Por su parte, el término
tream comprende las
actividades necesarias para
procesar el erudo y hacer lle-
gar los diferentes productos
que se pueden obtener del
mismo y el gas natural hasta
los eonsulmdorles lg!;l;: d%ll
rimer ala
P ﬂi:“ refinerias, es el re-
ﬁno, proceso por el que se des-
tila el petrbleo para separar
sus diferentes componentes y
obtener gases licuados del pe-
tréleo, gaséleo y gasolina, naf-
tas, queroseno y fueléleo en-
tre otros productos.
Operaciones  adicionales
comple_]ns y &uc requieren de
lernas tecnolo-
gm.s. pen'mten la transforma-
cién de los hidrocarburos en

productivos” de los que se ex- productos petroquimicos de
traerdn los hidrocarburos. alto valor anadido.
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El transporte a refinerias o regasificadoras es para
algunos una actividad independiente, el ‘midstream’

— Transporte del produc-
to. Normalmente, los pozos se
encuentran en zonas muy ale-
jadas de los lugares de consu-
mo, por lo que el transporte
de los hi ros se con-
vierte en un aspecto funda-
mental para la industria. Las
formulas de trans habi-
tuales de los hidrocarburos
desde las zonas de uccion
a las refinerias o a las zonas de
almacenamiento son por me-
cho de oleuductns. gnsoduclm
fos Entierrao para eonas dis-
tancias en el mar se utilizan
con mayor frecuencia los oleo-
ductos o gasoductos. En su ca-
50, los buques son indispensa-
bles para el transporte mariti-
mo a grandes distancias.

Esta tltima fase del ups-
tream es considerada en algu-
nus sectorm como una activi-

diente y recibe el
uombre e midstream, por lo
que se puede dar el caso de la
utilizacién de las tres nomen-
claturas.

El gran desarrollo de las
ciencias geologicas asi como
de los medios técnicos ha con-
tribuido mucho al éxito de las

A continuacion, se ponen
en marcha los procesos de lo-
gistica necesarios para su dis-
tribucién. Los medios de
transporte mas frecuentes
para transportar productos
ya terminados son los barcos
de cabotaje, gabarras, vago-
nes cisterna o camiones cis-
terna, oleoductos, entre
otros.

Una vez distribuidos los
productos se desarrollan las
actividades de comercializa-
cion a través de estaciones de
servicio o entrega a domicilio,
entre otras, que afiaden valor
a los productos obtenidos en
las refinerias al hacerlos llegar
a los usuarios adecuindolos a
sus necesidades.

El reto del sector esta en
ser capaz de cubrir las nece-
sidades de energia de la so-
ciedad minimizando los ries-
gos medioambientales que
puedan derivarse de su pro-
duccién y consumo, por la
via de mejorar la calidad de
dichos productos y poten-
ciar su uso cada vez mas efi-
cientemente.
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